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Etat des lieux du marché de

Les équipes marketing cherchent constamment a faire évoluer leur mix média pour s’adapter aux
nouvelles tendances de consommation. Mais dans un monde aussi complexe que la publicité en ligne,
il est parfois difficile de situer sa stratégie comparée aux grandes tendances du marché.

Comment la crise sanitaire a-t-elle impacté le marché de la publicité en ligne en 2020 ? Quelles sont
les différences marquantes des parcours clients en fonction des secteurs ?

Eulerian vous propose de faire le point sur les grandes tendances du mix média en 2019 et 2020, grace
a une étude réalisée auprés de 250 sites annonceurs. L'occasion de comparer votre stratégie média
et grands indicateurs au reste du marché!
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mix media.
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partenaires média




Les strategies digitales bouleversées en 2020.

campagnes en lighe en
Le nombre moyen de campagnes en
ligne lancées par annonceur a diminué 2019
de 25 % entre 2019 et 2020. Une
conséquence logique compte tenu de
la crise sanitaire qui a marqué 'année

2020.

campagnes en lighe en
2020
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marketing digital ?

Les acteurs spécialisés en Display, Mailing & Affiliation représentent plus de la moitié des partenaires
médias sur le marché.
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Parcours cross-device :
le challenge du marketing digital!

Aujourd’hui, plus de 45 %* des Répartition des appareils dans les parcours cross-device
transactions impliquent deux
appareils ou plus. Pour autant, le 2%

3%

taux moyen de parcours clients
cross-device identifiés chez les
annonceurs s’éléve 4 12 %.

. App ios

. App Android

Identifier les clés de réconciliation
pour obtenir une vision transverse du
parcours client demeure un enjeu de
taille chez les annonceurs.

* donnée tirée du rapport d’activité sur le commerce mobile de Criteo
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Qu’en est-il pour les parcours a
un type d’appareil ?

Méme sila part des parcours 100 % sur Panel de la répartition des appareils dans le parcours a un device
mobile augmente significativement

depuis quelques années, la moitié des
parcours réalisés via un seul appareil :
se font sur ordinateur. I Ordinateur

Mobile

Tablette
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par secteur
d’activite.
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indispensable pour
une stratégie digitale performante.

pour affiner leur stratégie et s’adapter sans cesse aux évolutions du marché.

Les parcours clients se complexifient, font intervenir différents partenaires marketing digital et la part
des parcours réalisés via plus de deux devices ne cesse d’augmenter.

Qu’importe votre secteur d’activité, vous pouvez maintenant identifier les grandes tendances de vos
parcours clients au reste du marché.

Une belle occasion de se plonger dans I’Analytics média car la clé du succés de la stratégie d’un
marketeur réside en une vision 360 de ses performances ! Avec la solution Eulerian, obtenez une vue
d’ensemble des interactions d’un utilisateur avec votre marque pour prendre les meilleures décisions
d’investissement média et de générer de la croissance dans votre activite.
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