
LA ANALÍTICA AUMENTADA 
REVOLUCIONA LA ATRIBUCIÓN
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El «big data» está en pleno auge desde hace años 
pero ¿su desarrollo no ha sido demasiado rápido? 

Las empresas colectan una multitud de datos, los 
almacenan en infraestructuras en la nuebe de 
alto rendimiento y además disponen de equipos 
Data & Business Intelligence estructurados y 
competentes. A pesar de estos recursos cada vez 
más sofisticados, algunos departamentos de la 
empresa siguen teniendo dificultades a la hora de 
transformar sus datos en decisiones o acciones.

Los equipos Business Intelligence son los más 
capaces de explotar el conjunto de esos datos. 
Sin embargo, no siempre pueden satisfacer las 
exigencias de plazos deseados por el marketing por 
falta de tiempo o debido a un lenguaje comercial y 
de datos diferente.

A pesar de ello, es difícil que los equipos de 
marketing puedan prescindir de estos datos. 
Basta con mirar el año 2020 y el contexto de 
adaptación continua al que han tenido que 
enfrentarse por el Covid para probar la necesidad 
de estas herramientas.

El marketing dispone de sus propias herramientas 
de análisis, principalmente de atribución y de 
analytics orientadas a análisis del rendimiento 
de medios. La transformación de los datos en 
decisiones o acciones sigue siendo difícil. ¿Cómo 
hacerlo entonces? ¿Aumentar el número de 
soluciones? ¿Acudir a los consultores? 
¡No! Es el momento de aumentar el potencial de 
decisión y acción del marketer.

EL BIG DATA
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3 razones principales reducen la capacidad de decisión de los equipos de marketing:

Según los equipos, estos frenos serán más o 
menos marcados y harán el acceso a la toma 
de decisiones y acciones más o menos simple.

FALTA DE 
TIEMPO

FALTA DE 
RECURSOS

FALTA DE MADUREZ EN 
ATRIBUCIÓN

UN POTENCIAL DE DECISIÓN EN APUROS
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ACELERAR LA TOMA DE DECISIONES
Con el fin de aumentar el potencial de decisión de los equipos de marketing, la solución 
Analytics debe acelerar el workflow de toma de decisiones del equipo de marketing: 

EQUIPO DE MARKETING

IDENTIFICA UN 
PROBLEMA EN SU MIX 

DE MEDIOS

INTENTA ENTENDER 
EL PROBLEMA DE 

RENDIMIENTO

INTERPRETA LOS 
RESULTADOS

CONSTRUYE SUS 
ANÁLISIS

DECISIONES Y ACCIONES
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LA REVOLUCIÓN DE LA ANALÍTICA AUMENTADA

Antes, los equipos de marketing eran 
los que debían sacar insights a partir 
de los informes y funcionalidades 
puestas a disposición con el fin 
de tomar las mejores decisiones y 
acciones para optimizar su mix de 
medios.

A partir de ahora, la solución de 
atribución es la que aumenta el 
potencial de decisión y acción del 
marketer ofreciéndole los análisis e 
insights relevantes.

...A UNO PUSHDE UN MARCO PULL…
NEXT BEST ACTION
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INSIGHTS, PRIMER LADRILLO DE UNA 
ATRIBUCIÓN AUMENTADA

Eulerian Insight es el primer ladrillo de una atribución 
aumentada cuyo objetivo es aumentar el potencial de decisión 
y acción del equipo de marketing.  

Detrás de su tecnología «Next Best Action», el equipo de 
marketing recibe cada día las mejores acciones para optimizar 
su mix de medios, con la explicación y un enlace hacia el 
análisis asociado.

Planificación de medios
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AFRONTAR EL RETO DE LA DATA QUALITY

La 1ª etapa antes de construir un análisis es la calidad del dato. 
Por ello, Insight recomienda cada día acciones para mejorar 
la calidad y la cantidad de los datos colectados en la solución 
de atribución.

Mantenimiento
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UN POTENCIAL DE DECISIÓN AUMENTADO, 
PERO NO SÓLO ESO…

La atribución aumentada tiene otros beneficios a parte de acelerar la toma de decisiones:

Favorecer el aumento de madurez de los equipos:   

Contrariamente a lo que pensamos, los algoritmos se 
dirigen a equipos de marketing avanzados en Analytics. 
Proponiendo progresivamente las mejores acciones, 
el equipo de marketing progresa a su propio ritmo en 
atribución.

Limitar los sesgos de análisis:

¡Hacer análisis de manera manual e interpretar uno mismo 
los resultados conlleva también el riesgo de cometer 
errores! Gracias a la Analytics aumentada, el análisis es 

automático y está interpretado.

Editor de software de marketing digital desde 2002.

Tecnología independiente para Marketers, Publishers & 
Business Intelligence.

Ubicado en Madrid, París, Montreal y Milán.

+70 expertos al servicio de la optimización rendimiento del 
marketing.

+130 clientes en 35 países.

SOBRE EULERIAN

SKILL



Si te apetece saber más, ¡contacta con nosotros!

C/Augusto Figueroa, 17, 28004 Madrid

+34 662 10 10 41

 comercial@eulerian.com


