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Contesto &

Il media mix del brand & vario e consta di 5 canali gratuiti e a pagamento.

Il sito pu6 beneficiare di una brand awareness importante, che garantisce ottime performance sul
canale SEO.

Il marketing team vuole pero avere una visione chiara del ruolo dei diversi canali cosi da definire i
budgets e le strategie peril 2021.

Quest’analisi misura limpatto dei canali SEM, Affiliazione e Social, confrontandoli con le performance
del canale SEO.
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SEOQ : un canale performante e opportunista.

Il SEO genera da solo la meta del fatturato applicando una visione last clic.

Il canale & quindi performante e beneficia dell’attuale modello di attribuzione
adottato dal brand.

Registrando in media 6.8 touches per ogni percorso di
conversione, ci si chiede quali sono gli altri canali che
intervengono e quale ruolo giocano?
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I canali a pagamento valorizzati non
correttamente dal last clic.

Il report Assisted vs Attributed confronta il numero di volte che un canale & presente nel percorso con il numero
conversioni attribuitegli dal modello di attribuzione.

Questo report permette al nostro cliente di accorgersi immediatamente che una visione last clic sembra penalizzare i
canali a pagamento.

SEO 37853 0 27 545 0
Post-clics Post-impression X Post-clics Post-impression
SOCIal 646 339 337 317
Post-clics Post-impression Post-clics Post-impression
. 3955 0 2395 0
Affiliation Post-clics Post-impression Post-clics Post-impression

9328 5302 0

©0

Post-clics Post-impression Post-clics Post-impression

Sponsored links

Qual & quindi la reale contribuzione di SEM, Social e Affiliazione nel percorso d’acquisto di un cliente?
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..&r Allorigine del carrello piu qualitativo.

Nella classifica dei top 5 carelli a valore piu elevato i canali SEM o Affiliazione sono sempre presenti.

%
La loro presenza permette fino al + 2 2 0

di carrello medio sui percorsi multitouches.
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Canali che accelerano la conversione.

Il report velocity di Eulerian permette di constatare dopo quanto tempo un percorso iniziato da un canale si conclude.
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I percorsiiniziati da Social, Affiliazione o SEM si concludono pili rapidamente di quelli iniziati dal SEO. I canali a pagamento
hanno quindi un ruolo di acceleratore dal momento in cui intervengono nel cammino di conversione.
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Una dimensione strategica

L'analisi di qualificazione dei canali SEM, Affiliazione e Social condotta da parte del nostro cliente ha
mostrato il ruolo e la loro complementarita di questi con il SEO. Riescono a generare carrelli medi di
valore piu elevato consentendo di convertire piu rapidamente il visitatore del sito.

Il marketing team ha cosi deciso di aumentare i budgets allocati per il 2021 su questi 3 canali cosi da:

Mantenere il ruolo dell’Affiliazione di convertitore e fidelizzare chi
compra.

Adattare la comunicazione di SEM/Social per sviluppare il loro
potenziale di acceleratore e convertitore di questi canali.

Sviluppare il potenziale del canale social all’inizio del percorso per
favorire poi il remarketing.
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semplicemente.

Saperne di piu


https://www.eulerian.com/it/

